FOODRUNNERS

Nar du ska handla mat

Foodrunners AB



OM FOODRUNNERS

Produkter & tjanster

Vi hjalper vara anvandare handla sin mat vart och hur dem vill. Genom att
hjalpa konsumenter jamfora sina inkbp som en oberoende part blir vi den
centrala plattformen i mitten av hela matindustrin. Vi gor det enklare, billi-
gare, halsosammare och miljévanligare att handla mat. Var unika algoritm
hjalper dig som konsument att spara en hel del tid, upp till 55% av dina
kostnader, forbattra din halsa och gora ett &nnu béattre klimatavtryck.

Vi hjalper vara kunder handla sin mat billigare och smidigare tack vare var
unika teknologi. Genom att plocka russinen ur kakan pa varje order kan vi
spara 10% av vara kunders kostnader samt maximera vara resultat, vi vet
ju vad alla vara konkurrenter kostar!

Utdver att spara pengar och tid hjalper vi vara kunder att bli mer
miljoévanliga och halsosamma nar dem handlar mat.

Var plattform anvands redan av 80 000 aktiva anvandare som checkar ut i
snitt 80 miljoner kronor varje manad. Tack vare smarta samarbeten med
Sveriges alla stora forbund kommer vi 6ka dessa siffror valdigt billigt.

Mojligheterna med var oberoende plattform ar enroma, flertalet stora
aktorer vill samarbeta med oss (Foodora, Uber, mathem, mat.se, hemkop
etc) da vi ager kunden. Stora akt6rer inom last mile delivery vill integrerar
med var [6sning da dem ser att vi kommer plocka marknadsandelar.



Historik & milstolpar

“  Vara milstolpar

Q4 2020

Bolaget grundades - Efter 8 manaders
utforskande och utvecklande.

Q2 2021

Lansering av var MVP efter att ha sokt
och fatt kapital av bade Almi och Lena
Apler via Draknastet

Q12023

Lansering av Shopping via
4 Foodrunners

Vision & mission

e Vision
Disruptivt Foodtech bolag som sparar pengar och tid.

Var den féredragna partnern for foéretag och stérre organisationer, hjalpa till
att spara pengar hur de an behdver for att handla sin mat.

Vi positionerar oss med en optimal prissattning sa att vara kunder kan spara
pengar tack vare var PPE-teknik och optimala inkdpsvanor.

e Mission
FOr att hjalpa foretag och organisationer att spara tid och pengar for bolaget
och deras anstéllda nar dem handlar mat



Strategi & verksamhet

Nulage

Vara anvandare kan jamfora sin inkopslista och se vart det ar billigast att
handla den i sin helhet i en butik nara dem. De gar sedan till butiken och
var app blir da en smart inkopslista som sorteras enligt optimerade kund-
varv. Strategiskt byggde vi detta forst for att kunna fa in valdigt manga an-
vandare, nagot vi har lyckats med, det &r redan 6ver 80 000 aktiva

anvandare.
Shopping

Nasta steg ar att koppla pa shopping, oavsett om du vill handla i butik, on-
line eller hamta upp fardiga kassar med mat kommer vi jdmféra och pre-
sentera det mest ekonomiska valet for dig. Med detta steg ager vi kon-
sumenten och kan borja fa betalt for affiliate till alla kedjor, som vi har
langtgaende diskussioner med. Vara konsumenter vill verkligen kunna
shoppa direkt via oss (eller iallafall skicka sina inkopslistor fran oss till
oavsett vart dem vill handla).

Stickyness

Recept

Vi har kontakt med flera stora producenter med enorma receptdatabaser,
nagot de vill koppla pa till oss da vi ar oberoende. Tanken &r da att vara
anvandare skall kunna jamfora recepten direkt i var APP samt att vi skall
agera motorn pa respektive producents hemsida for att skicka anvandaren
till basta butik.

Shopping listor - Automatiserade baslistor, favoritlistor etc baserat pa vad

just du vill ha.




InkOpslistor som dels sparas automatiskt baserat pa vad du

som anvandare gjort samt att du som anvandare kan skapa dessa hos oss,
detta for en smidigare shopping. Detta ser vi som Spotifys motsvarighet till
spellistor, ingen orkar ju byta musiktjanst for att bérja skapa nya listor.

Smartare sok - Lagg bara till orden du vill handla, vi skoter resten!

Istallet for att soka efter exakta varor (exempel: Heinz tomatketchup). Sa
kommer du kunna lagga till enbart ketchup och sedan lar sig var motor
vilken ketchup du foredrar. Detta kommer spara enormt med tid nar anvan-
darna vill storhandla, det &r minst 40 produkter som galler da!

Insikter - Datan samlas redan idaq.

Hur mycket sparar du genom att anvdnda oss?

Vi kommer givetvis presentera hur mycket pengar anvandaren sparar éver
tid med oss. Folk kommer bli chockade hur mycket pengar det faktiskt gar
att spara. For en familj med tva barn gar det att spara upp till 55 000 kr

varje ar! Det ar en trevligare resa utomlands med hela familjen, ar det inte

battre att dem gor det an vara kara handlare.

Hur paverkar anvdndarnas inkdp deras hdlsa? (Socker, fett, kalorier, mdttat
fett, Protetin, etc).

Istallet for andra appar dar anvandaren maste registrera allt sjalv vilket tar
mycket tid sa aggregerar vi det genom anvandarnas kop och stéller det
mot rekommenderade intag. Ligger dem hogt éver pa nagot kan vi komma
med automatiska tips pa vad som behdver bytas ut.

Hur paverkar anvdndarnas inkdp miljon?

Har kommer vi jobba dels med gamification dar du kan tavla mot grannar-
na. Koper du mat som transporterats 1angt? Aker du alltid 1&ng till butiken?
Hur fardas du till butiken?



Hallbarhet och hélsa

Vi har stora visioner att jobba med hallbarhet genom var app. Dels &r vi i
diskussioner med stora aktdrer inom Matsvinn, som ju &r en av de storsta

fragorna inom livsmedel.

Det finns 17 stora mal for FN fram till 2030 nar det galler miljéfragor, 10
av dessa ar applicerbara inom livsmedelsindustrin. Det vi kommer bérja
med under 2022 (datan samlas redan nu) ar att anvandaren genom gamifi-
cation kommer kunna tavla med nara & kéra samt folk som bor nara om

vem som kan bidra mest till hallbarhet.

En av omradena inom dessa 10 ar Ingen hunger (nr 2 i FN 2030 malen).
Denna punkt handlar om att handla narproducerat och resa mindre. D& vi
har anslutna till olika databaser dar vi kan tracka detta sa kommer vi kunna
ge anvandarna poang baserat pa vad dem har handlat via var app. Exem-
pel: Mindre resande, resa med el, handlat lokala varor, handlat hallbara

varor.
Genom detta far dem x poang och tavlar mot folk i sin narhet.

Utdver ovan har vi riktigt intressanta diskussioner med hallbarhets produ-
center som presenterat hur vi skulle kunna poangsatta varor efter kli-
matavtryck genom att inleda smarta samarbeten. Under 2022 och 2023
amnar vi satsa stenhart pa att fa vara anvandare att inse hur mycket man

kan bidra till hallbarhet genom sina val av livsmedel.



Affarsmodell

INVESTMENT - 5 MILJONER

MARKETING PEOPLE
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1,5 MILJONER 50 TUSEN 2 MILJONER

REVENUE: 6,5 - 50 - 191 MSEK
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1. Kundsegment - B2B & B2C

2

w

Primara kunder &r matproducenter och livsmedelskedjor.

B2

O

Alla som handlar mat men primart ldg och mellaninkomsttagare mellan
18-55 bada konen.

2. Vardeerbjudande

2

w

Vi erbjuder en oberoende plattform (App) som har helt unik data. Vi ar
"dorren till mat". Oavsett om anvandaren vill handla billigt, hallbart eller
halsosamt sa blir vi platsen att géra det pa. Foér producenter handlar det
om smart riktad marknadsforing som aldrig varit maijlig tidigare. ldag

marknadsfor man genom tv-reklam, pa sociala medier eller pa buss/tag.



Det finns idag inte en spelare som star mittemellan alla livsmedelskedjor.
Detta innebar att vi sitter pa unik data om varfor anvandarna gor vissa val
och saledes blir det en mycket smartare marknadsféring som man da ar
beredd att betala mycket mer for.

B2C - Oberoende shopping APP fér mat

Foodrunners ar dorren till mat. Oavsett hur anvandaren vill handla sin mat
kan dem gora det via Foodrunners. Vill dem handla online, i butik, hamta
upp i butik eller fa hemleverans sa mojliggors detta genom Foodrunners.
Vi hjalper vara anvandare handla sin mat enklare, spara upp till 55% av
sina kostnader varje ar, mer halsosamt och mera miljovanligt.

Kanaler

2B

Vi har traffat i alla producenter i branschen (ungeféar 300 st, dar flera har
50 talet brands eller mer) samt traffat alla utom en av livsmedelskedjorna.
Detta jobb borjade vi med langt innan vi lanserade appen, vi bearbetar
kunderna via telefon, mail och kontakter.

B2

Har har vi hittat en framgangsrik vag via sociala medier, vi har lart oss vad
som fungerar och hur vi rekryterar anvandarna. Vi har pa vara forsta 50
000 anvandare lyckats med bedriften att varva dem for i snitt 15 kr/st.
Utover att standigt och aktivt jobba med sociala medier har vi gjort fol-
jande:

Deltagit framgangsrikt i draknastet dar vi fatt Lena Apler som investerare.

Inlett samarbeten med drabbade fackférbund och erbjudit deras medlem-
mar extra bra erbjudanden i var app.



Client Success

2B

Skickar standigt uppdateringar om vad som hander och pratar i telefon
med alla hela tiden, detta for att vara top of mind infér budgetar. Alla vet
nu vilka vi ar s& nu handlar det om att forbattra tjansten sa vi far annu bat-
tre data for producenter och butiker att agera pa.

B2

O

Snabba svar pa mail, chatt och i sociala medier. Vi ar extremt aktiva och
valdigt snabba pa att svara alla anvandares fragor. Kunden kommer alltid
forst och vi har fatt valdigt mycket positiv respons pa detta.

Intaktsstrommar

2B

Da vi bada (grundarna) kommer fran SaaS varlden ar det nagot vi jobbar
stenhart med hos oss. Idag finns det 3 st strommar, dar en ar aktiv och de
2 andra blir det i borjan av 2022.

Smart riktad marknadsforing

Den som &r aktiv idag ar smart riktad marknadsféring, dar vi idag har 20
betalande kunder och en ARR pa c:a 200 000 kr redan nu. Vi har strate-
giskt lagt oss valdigt billigt fran start for att alla langsamt férandrande
producenter skall vilja anvanda och testa oss. Ovan siffra baseras pa en
anvandarbas pa 50 000 anvandare och en mindre dataméangd. Néasta ar
kommer vi har ungefar 320 000 anvandare enligt budget och bara pa nu-
varande bas kommer vi ha en ARR som motsvarar ungefar 1,2 miljoner
kronor. Vi raknar sjalvklart med att fortsatta signa fler kunder, ungefar 5
brands per manad. Varje brand &r i slutet pa nasta ar vart ungefar 60 000
kri ARR.



B2C

Har har vi inga planer pa att borja ta betalt, intékterna kommer helt enkelt
fran producenter och butiker.

Nyckelresurser

Vara viktigaste resurser ar var algoritm kring prisjamférelser och var data.
Att vara den oberoende plattformen som jamfér alla med varandra kom-
mer vi behova fortsatta utveckla for att starka och befasta den ledande po-
sitionen pa marknaden som vi intagit. Det kommer leda till att vi behover

riktigt duktiga utvecklare som nyckelresurser redan 2022.

Nyckelaktiviteter
B2B

Fortsatta prata och utveckla relationerna med alla producenter, butiker och
andra samarbetspartners. For att utveckla relationerna behdover vi utveckla
produkten vilka 6ppnar nycklarna for att kunna leverera det som verkligen

ar unikt med Foodrunners, kunddata och oberoende plattform.

B2C

Utveckla produkten i samrad med vara aktiva anvandare, gora tavlingar pa
sociala medier, ha bra erbjudanden och smidigast system for att handla
mat.

Natverk

Bolaget har valdigt bra samarbetspartners, de flesta ar enkla att ersatta.
Nagra ar unika.

Kostnadsstruktur 2023-2025

Utvecklingskostnader utgor 30%, marknadsforing 30%, 16n 30% och dvri-
ga kostnader 10%



EKONOMI
Resultatrakning
N/A
Balansrakning
N/A

Nyckeltal

Users: > 55 000

CAC: <20 SEK
Uninstall rate: <8%
LTV uppskattning: 38x
Kunder: > 20st

Intaktsmojligheter: 3 ben idag, ytterligare fler framoéver
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